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oForschungsmethoden
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oAbschluss & Diskussion



Antifeminismus & Social Media 
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TikTok und Instagram



Antifeminismus auf TikTok und Instagram

oNarrative & Praktiken antifeministischer Influencerinnen

oAntifeminismus als Ideologie (femPi und Forschungsnetzwerk Frauen und 

Rechtsextremismus 2022) 

o“…rethinking publics from the perspective of practice” (Lünenborg and 
Raetzsch 2017, p.14). 

oDigital Ethnographie

oMultimodale Inhaltsanalyse



Antifeministische Influencerinnen

Politische Influencer:innen

Social-Media-Nutzer:innen, die politische
Positionen verbreiten, indem sie die
technologischen Affordanzen von Social-
Media-Plattformen nutzen und bestimmte
Themenräume besetzen (Bauer 2023).



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram

oPolitical Self-Branding (Lewis 2018) 

oVermittlung politischer Inhalte durch

(vermeintlich) persönliche Einblicke

oz.B. TradWives



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram

oPolitical Self-Branding (Lewis 2018) 

oVermittlung politischer Inhalte durch

(vermeintlich) persönliche Einblicke

o z.B. TradWives

oHashtags (politisches Framing, 

Identitätskonstruktion, Community-

Targeting, Hijacking etc.)



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram

oPolitical Self-Branding (Lewis 2018) 

oVermittlung politischer Inhalte durch

(vermeintlich) persönliche Einblicke

o Intimität & Authentizität

oCommunity-Building



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram

oAuftreten als “objektive Expertinnen”

oDistanz und “Expertise” 

o vermeintliche Objektivität

o z.B. Politische Kommentator:innen



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram

o Ideological Testimonials

o Antifeministisches “Erwachen”

o Antifeministische

Verschwörungserzählungen

o z.B. Online-Coaches, 

Verschwörungserzählende etc.  



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram

o Communities & Kooperationen

o Stitches & Duets

o Community-Building & unbekanntes

Publikum (FYP) 

o Umgehen von Deplattforming



Antifeministische Influencerinnen auf 
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o Kommodifizierung

o Antifeminismus als Geschäftsmodell



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram

o ”Feminismus” als Gefahr für Frauen und 

Weiblichkeit

o “Krise der Weiblichkeit” 

o “moderner” vs. “richtiger” Feminismus

o etc.



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram

oMobilisierung gegen reproduktive

Rechte, Rechte von queeren Menschen, 

Femonationalismus etc. 



Antifeministische Influencerinnen auf 
TikTok und Instagram

oTradWife / Stay-at-home-girlfriend

oMutterschaft

oHigh Value Women 

oFeminine Energy 

oPartei, Politische Handlung etc. 



o Vermittlung politischer Inhalte durch (vermeintlich) persönliche Einblicke, 

Ideological Testimonials, “objektive Expertise” etc.

o #FeminintyNotFeminism (Feindbilder) , #MomsofTikTok (Community-Building), 

#Feminismus (Hijacking) etc.

o Antifeminismus als Geschäftsmodell

o Zusammenspiel aus Verdecken der politischen Agenda und expliziten politischen

Inhalten



o Aber: feministischer Gegenwind! 

o Sensibilisierung und Aufklärung 

o Feministische Bildungsarbeit

o Intersektionale feministische Solidarität
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