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TikTok und Instagram
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Antifeminismus auf TikTok und Instagram

o Narrative & Praktiken antifeministischer Influencerinnen

o Antifeminismus als Ideologie (femPi und Forschungsnetzwerk Frauen und

Rechtsextremismus 2022)

o “...rethinking publics from the perspective of practice” (LUnenborg and
Raetzsch 2017, p.14).

o Digital Ethnographie

o Multimodale Inhaltsanalyse



Antifeministische Influencerinnen

Politische Influencer:innen

Social-Media-Nutzer:innen, die politische
Positionen verbreiten, Indem sie die
technologischen Affordanzen von Social-
Media-Plattformen nutzen und bestimmte
Themenraume besetzen (Bauer 2023).



Antifeministische Influencerinnen auf
TikTok und Instagram
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Antifeministische Influencerinnen auf
TikTok und Instagram
o Political Self-Branding (Lewis 2018)

o Vermittlung politischer Inhalte durch
(vermeintlich) personliche Einblicke

o0z.B. TradWives



Antifeministische Influencerinnen auf
TikTok und Instagram

#femininity #femininitynotfeminism #sahm #sahmlife

J1 Pieces (Solo Piano Version) - Danilo Stankovic

Folge ich

o Political Self-Branding (Lewis 2018)

o Vermittlung politischer Inhalte durch
(vermeintlich) personliche Einblicke

o z.B. TradWives
o Hashtags (politisches Framing,

|dentitatskonstruktion, Community-
Targeting, Hijacking etc.)



Antifeministische Influencerinnen auf
TikTok und Instagram

e X o Political Self-Branding (Lewis 2018)
It’s 50 degrees out today and
here’s an example of
a typical fall outfit for me is
a dress, tights, boots or flats,
a sweater and light jacket.

cihi sl o Vermittlung politischer Inhalte durch
i e (vermeintlich) personliche Einblicke

o Intimitat & Authentizitat

o Community-Building




Antifeministische Influencerinnen auf
TikTok und Instagram
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o Auftreten als “objektive Expertinnen”

o Distanz und “Expertise”
|
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o Z.B. Politische Kommentator:innen

o . Neue Folge ist online! Der
neue Feminismus ist NICHT feministisch! Link in der



Antifeministische Influencerinnen auf
TikTok und Instagram

o ldeological Testimonials
o Antifeministisches “Erwachen”

o Antifeministische
Verschworungserzahlungen

o z.B. Online-Coaches,
Verschworungserzahlende etc.



Antifeministische Influencerinnen auf
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Antifeministische Influencerinnen auf

TIKTok
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o Kommodifizierung

o Antifeminismus als Geschaftsmodell



Antifeministische Influencerinnen auf
TikTok und Instagram

o ’Feminismus” als Gefahr flr Frauen und
Weiblichkeit

o “Krise der Weiblichkeit”
o “moderner” vs. “richtiger” Feminismus

o etC.



Antifeministische Influencerinnen auf
TikTok und Instagram

o Mobilisierung gegen reproduktive
Rechte, Rechte von queeren Menschen,
Femonationalismus etc.
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Antifeministische Influencerinnen auf
TiIkTok und Instagram
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o Partel, Politische Handlung etc.




o Vermittlung politischer Inhalte durch (vermeintlich) personliche Einblicke,
Ideological Testimonials, “objektive Expertise” etc.

o #FeminintyNotFeminism (Feindbilder) , #Momsof TikTok (Community-Building),
#Feminismus (Hijacking) etc.

o Antifeminismus als Geschaftsmodell

o Zusammenspiel aus Verdecken der politischen Agenda und expliziten politischen
Inhalten
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Aber: feministischer Gegenwind!
Sensibilisierung und Aufklarung

Feministische Bildungsarbeit

Intersektionale feministische Solidaritat
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